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Resumen

La fotografia publicitaria en la actualidad juega un papel importante al momento de influir en el inconsciente
colectivo, las imagenes que se muestran en estas son naturalmente llamativas, captando la atencién de los po-
tenciales consumidores. Para nadie es un misterio que las agencias publicitarias usan ciertos “trucos” para lograr
llegar a la mayor cantidad de personas: mensajes ocultos, angulos de cdmara distintivos, embellecimiento vy re-
toques de imagenes, etc. El consumismo es algo normal en la sociedad, la compra y venta es algo a lo que todos
estan acostumbrados, y no es algo malo, es mas, hasta cierto punto es beneficioso, porque impulsa la economia;
pero su masificacion puede causar inconvenientes a nivel ambiental, por la sobreexplotacién de los recursos. Al
mismo tiempo, las redes sociales conforman una parte importante del consumismo, ya que hay un gran nimero
de usuarios que venden y compran por internet, ademas de la publicidad que ahi se encuentra.
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Abstract

Advertising photography currently plays an important role when influencing the collective unconscious, the ima-
ges shown in these are naturally striking, capturing the attention of potential consumers. It is no mystery to anyo-
ne that advertising agencies use certain "tricks" to reach as many people as possible: hidden messages, distinctive
camera angles, embellishment and image retouching, etc. Consumerism is something normal in society, buying
and selling is something that everyone is used to, and it is not a bad thing, more over, to a certain extent it is bene-
ficial, because it boosts the economy; but its massification can cause problems at the environmental level, due to
the overexploitation of resources. At the same time, social networks make up an important part of consumerism,
since there are a large number of users who sell and buy online, in addition to the advertising that is found there.
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Introduccion

El objetivo de este trabajo es dar a conocer cdémo in-
fluye la fotografia publicitaria en el consumismo, como
la publicidad fotografica afecta el razonamiento de los
consumidores vy los lleva a malgastar su dinero en pro-
ductos, en su mayoria, innecesarios. La fotografia pu-
blicitaria se define como “aquella que busca persuadir
e invitar al cliente a que compre, desee y haga lo impo-
sible por tener el producto o servicio que ven en una
imagen.” (Lara, 2018).

Imagen 1: La globalizacion:
consecuencias humanas
Fuente: CITATION Zyg20 \I 3082 (Bauman, 2020)

Esta imagen representa como las grandes corporacio-
nesy empresarios nos invaden con publicidad y asi nace
la necesidad de consumir cada nuevo producto.

La sociedad se basa en el consumismo, lo vemos en el
diario vivir y ya forma parte de la naturaleza humana.

De primera mano puede parecer que el consumismo es
algo bueno, pero este lleva a un impacto negativo cuan-
do se genera demasiada demanda de un mismo produc-
to, esto genera un desbalance ambiental y econémico
en la sociedad.

“El consumismo se refiere a la tendencia de adquirir,
consumir o acumular bienes y servicios que, en muchas
ocasiones, no son necesarias para las personas” (Mora-
les, 2019).

Imagen 2: Black Friday en Colombia
Fuente: CITATION Red21 \| 3082 (Co, 2021 )

El consumismo se expone al momento de la compra
compulsiva de productos y mas cuando las empresas
crean un dia en el cual estos son mas asequibles. A fi-
nales de los 40 y principios de los 50 hubo una masifi-
cacion del consumismo, esta se debid a que los medios
audiovisuales empezaron a surgir dandole visibilidad a
un montén de productos y servicios. Esta masificacion
solo se ha incrementado con el tiempo gracias a la pu-
blicidad y a que las necesidades de la poblacion han ido
cambiando. Hoy en dia es algo comun ver anuncios por
todos lados y ver fotos de productos de todo tipo.

La fotografia ha influido en gran medida al consumis-
mo por la publicidad, ya que es muy comun ver fotos
de productos que queremos, ropa, comida, electrodo-
mésticos, etc. “No es decir ni conmover lo que busca la
imagen publicitaria, lo que quiere es activar, incitar, po-
ner al espectador en la direccién del producto o servicio
anunciado”. (Rafael Lopez Lita, 2005)

i R
Imagen 3:Fotgraﬁas publicitaria de empresas de
los aiios 50
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Debemos entender que la fotografia ha ejercido una in-
fluencia profunda y duradera en la sociedad, actuando
como un medio poderoso para documentar la historia,
capturar momentos significativos y transmitir emocio-
nes y mensajes de manera efectiva.

Desde sus primeros dias, las imagenes fotograficas han
sido testigos y participantes en los acontecimientos que
han dado forma al mundo moderno, desde guerras y re-
voluciones hasta avances cientificos y culturales.

A través de la fotografia, las personas pueden preservar
recuerdos personales y colectivos, manteniendo viva la
memoria de eventos y experiencias que de otro modo
podrian perderse en el olvido.

Ademads, la capacidad de la fotografia para comunicar
ideas y generar conciencia sobre problemas sociales ha
sido fundamental para promover el cambio y la accién
en la sociedad, haciendo que las imagenes fotograficas
sean una herramienta poderosa para la advocacion y la
justicia social.

En un nivel mas individual, la fotografia también influye
en la percepcién de uno mismo y de los demas, es veces
manipuladas o idealizadas, pueden afectar los estanda-
res de belleza y contribuir a la construccién de identida-
des personales y sociales.

Ademas, la proliferacion de camaras en dispositivos mo-
viles ha transformado la manera en que las personas se
relacionan con la fotografia, convirtiendo a la practica
fotografica en una forma omnipresente de expresion
personal y social.

En resumen, la fotografia continda siendo un compo-
nente fundamental de la sociedad contemporanea,
moldeando nuestra comprension del mundo y nuestra
interaccion con él en multiples niveles.

Reflexion

La fotografia es un elemento de suma importancia para
la campafa publicitaria de una marca, con ella se logra
que el publico genere un interés genuino por tener ese
producto o servicio que se ofrece, lo cual deriva en que
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gue los consumidores compren de forma masiva ese
producto. El disefio grafico toma relevancia en la modi-
ficacion y retoques fotograficos para hacer que los pro-
ductos sean llamativos para el publico objetivo, ahi es
donde se crea la conocida comparacion de publicidad
contra realidad, y de cdmo las grandes empresas usan
artimafias para generar demanda; estas artimafias son
criticadas por una parte de los consumidores ya que las
empresas venden estos productos como la realidad.

“Para que una imagen publicitaria sea Unica y memora-
ble es importante determinar un “camino creativo” que
sea atractivo y llamativo.” (Corrales, 2019).

Una fotografia puede contener uno o varios mensajes
subliminales, dichos mensajes estan hechos con el ob-
jetivo de llegar al subconsciente y generar el deseo de
consumir, esto generd controversia por la manipulacion
que se ejerce en las personas.

“La publicidad subliminal puede ser definida como una
forma de anunciar concreta que emplea unas técnicas
de produccién de estimulos de Comparacién de expec-
tativa realidad en productos los cuales se modifican
para ser mas atractivos a la vista del consumidor y am-
pliar las intensidades muy préximas a los umbrales de
los sentidos humanos con el fin de actuar sobre los pu-
blicos destinatarios sin que estos sean conscientes de lo
que perciben.” (Navarro, 2004).

Otra cosa que generd controversia son algunos trucos
gue se usan en estudios fotograficos, dichos trucos exis-
ten para mejorar laimagen del producto, ya sea a través
de la modificacién digital o de métodos convencionales,
la controversia estad en que un pufiado de personas vie-
ron estas mejoras como una forma de publicidad enga-
flosa e hicieron comparaciones entre los productos de
las fotos y los productos de la vida real.

En resumidas cuentas, la fotografia publicitaria de un
producto tiene el objetivo de ser atrayente y llamativa
generando en los consumidores la necesidad de adqui-
rir dicho producto.
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Como se sabe, las personas son muy influenciables por
Motar Ol los medios, la publicidad usa mensajes subliminales para

4'1'-'.'IF'“"'I'F '-'!ZI!J:'-'-' -_f-'* entrar en el inconsciente colectivo, incitando a tener
into pancakes

un producto probablemente innecesario, vendiendo la
idea de falso estatus.

Es bien conocido que tener cierto tipo de productos de
marca o de “calidad” hace que las personas se sientan
en un nivel superior, y esto a su vez hace que estén dis-
puestos a gastar su dinero en otros productos; Un ejem-
plo muy conocido es el de Apple, y de como cada afio
generan tendencia con la salida de un modelo de iPho-
ne nuevo. “La calidad de vida de las personas se da por
la capacidad de satisfacer necesidades a través del con-
sumo de productos y/o servicios” (Werner, 2022).Las
redes sociales son un medio masivo hoy en dia, millones
de usuarios ingresan a diario ya sea para conectarse con
amigos, compartir experiencias o comprar en linea; re-

e P A ]
m m ] des sociales como Instagram y Facebook son usadas de

esta forma.

| ITY
Imagen 5: Publicidad Falsa
Fuente: CITATION hus17 \I 3082 (huss87, 2017)

en esta imagen se muestra lo falso que pueden ser los
mensajes de las publicidades.

Los usuarios de redes sociales estdn constantemente
bombardeados por publicidad y por cosas que puedan
interesarles, esto funciona a través de un algoritmo el
cual registra los datos de la persona (lo que ves, lo que
buscas, a lo que reaccionas, lo que compartes, etc.) y
te recomienda cosas parecidas o relacionadas. “Las re-
des sociales influyen en las decisiones de compra de los
usuarios y consumidores, aungue hay grandes diferen-
cias en funcién de cada pais.La media global indica que
1 de cada 3 consumidores ha comprado un producto
a raiz de una publicacién en las redes sociales.” (Pérez,
2015)

EliPhone te hace la vida
mas facil.

Imagen 6: Publicidad iPhone
Fuente: CITATION Cri18 \l 3082 (Rus, 2018)

Imagen 7: Redes sociales como hdbito de consumo
Fuente: CITATION Art \l 9226 (Soria, 2019)
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Las redes sociales son el medio que la mayoria de la po-
blacion usa y en el se puede ver muchos anuncios pu-
blicitarios

Claramente el interés de una poblacién en un producto
se genera en una buena parte por la fotografia del pro-
ducto, este tiene que lucir bien, elegante, apetecible o
interesante dependiendo de lo que se quiera lograr con
este.

Times Square.
Fuente: CITATION Cam09 \I 3082 (Agencias, 2009)

En esta imagen se ve lo importante de la publicidad en
lugares visible y llamativos.

La influencia de la fotografia es fundamental en captar
la atencidn del cliente ya sea de forma directa o indirec-
ta, ya sea usando colores llamativos o jugando un poco
con las palabras para generar esa curiosidad de comprar
en el cliente, no solo influencia el consumismo, sino que
también influencia la mente del cliente haciendo que
este compre y compre, generando asi este consumismo
innecesario, solo con ver una imagen que diga “ijcompre
esto yal,cupos limitados”; Genera el afan de saber por
gué y comprar inmediatamente antes de que se acabe
dicho producto, palabras como descuento, promocion
0 ganga usadas en la fotografia y demas factores que
conducen a los clientes al consumismo.

Sin duda alguna la fotografia y la publicidad son una de
las mayores ramas del consumismo.
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Conclusiones

Para finalizar se puede decir que hay varios factores
que influencian a que las personas compren masiva-
mente un producto: el cémo esta presentado, si es
atractivo a la vista y en donde y con qué frecuencia
aparecen son algunas de estos factores.

Se ha demostrado que la fotografia publicitaria si afec-
ta la manera de consumir de las personas haciendo
gue estas deseen mas; cosas como: angulos de cama-
ra, mensajes ocultos, filtros y retoques fotograficos ha-
cen que los productos sean llamativos a la vista de los
potenciales consumidores.

Claramente el consumismo es una actividad que ayuda
a que la economia crezca, lo cual es algo bueno, pero
gue hecho de manera masiva puede traer consecuen-
cias ambientales por la explotacion de las materias pri-
mas.

Pese a que estd en nuestro diario vivir, el consumis-
mo es una actividad que se debe realizar de manera
responsable en caso de que seas un consumidor muy
activo. La gente estd expuesta a muchos estimulos,
producto del uso constante de las redes sociales, es
ideal que los menores de edad las usen de manera res-
ponsable y que la gente sea consciente de que lo que
se ve por internet no es del todo real: por ejemplo, los
productos no son del todo iguales al de la publicaciéon
(esto pasa con frecuencia en redes sociales como Ins-
tagram), lo mismo pasa con la mayoria de fotografias
publicitarias de grandes marcas.

Al final la decisién de si consumir o no un producto no
deja de ser una decision de cada uno, pero lo ideal es
tener consciencia al momento de consumir, hacerlo de
manera moderada; si algo no es necesario, piénsalo
dos veces antes de comprarlo. No creas todo lo que
ves por internet.
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