I PERFIL PROFESIONAL I

OLGA HERNANDEZ

Comunicadora Social y Periodista con énfasis en
Multimedia. Magister en e—Learning y Redes Socia-
les, Especialista en Herramientas Virtuales para la
Educacion. Consultora y asesora en el desarrollo e
implementacion de estrategias digitales de comu-
nicacion como pdaginas web, email marketing y
social media.

Escritura, edicion y correccion de textos de
contenido del sitio web, elaboracién de las promo-
ciones web, boletines electrénicos, webinars,
video marketing, social media management y
campanas de difusion en linea. Docente universi-
taria con mas de 8 afos de experiencia.

I CRITERIOS DE EVALUACION I

Tipo de Evaluacién Fecha Porcentaje

Parcial Médulo 1 13 Dic 30%

Seguimiento
(Quices, Tareas y 21Enero 20%
comprobacion de lecturas)

Parcial Modulo 2 24 Enero 30%
) 27-28
Proyecto Final Enero 20%
Total 30 Enero 100%

I COMPETENCIA GENERAL I

Aprender y aplicar diversas técnicas de promocion
publicitaria, mediante la generacion y gestiéon de
contenidos.

I rorRMAS DE PAGO I

¢ Financiacion directa FESC con Acuerdo de Pago
(2 cuotas)
e Consignacioén en la cuenta de ahorros
FESC de Bancolombia No. 61765706096.
¢ Crédito con Pinchincha, Coopfuturo,
Coomultrasan, etc.
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DIPLOMADO

MARKETING Y GESTION DE CONTENIDOS
PUBLICITARIOS PARA LA SOCIAL MEDIA

Duracion total: 120 horas (80 horas presenciales,
40 horas de trabajo independiente)



HEE JUSTIFICACION I

Gracias a la globalizacién, el Marketing Digital ha
tenido una evolucién abismal, producto de Ia
incorporacién de nuevas tecnologias y teorias
como la de la conectividad; resulta importante
entonces planear, medir, gestionar y ejecutar
estrategias que requieran conocimiento y dominio
de los diferentes ecosistemas digitales.

El diplomado esta orientado a responder las
necesidades actuales, formando perfiles capacita-
dos en la generacion de contenidos atractivos que
originen o ratifiquen conexidn con los perceptores,
dominio de herramientas web y todo lo
relacionado con la postproduccion digital para
redes sociales.

I FECHAS I

Mddulo 12 Aproximacion al Marketing Digital
y su Ecosistema
Del 02 al 13 de Diciembre de 2019

Moddulo 22 Marketing Relacional Mediante
Canales Digitales
Del 13 al 24 de Enero de 2020.

I HORARIOS IEEEEEN

Bl ESTRATEGIAS PEDAGOGICAS I

El Diplomado es orientado por docentes con
proyeccién y experiencia nacional e internacional,
a través de casos, talleres y ejemplos que hacen
tangibles los conocimientos que se imparten.

® Conferencias magistrales sobre cada tema
® Lecturas

e Analisis de Casos

® Sustentacién de trabajos en grupos

® Foros conversatorios

e Talleres de aplicacién

® Exposicion.

MODULO |

Aproximacion al Marketing Digital y su
Ecosistema

Docente: Olga Herndndez
Duracion: 40 Horas

1. Fundamentos del marketing digital.

2. La estrategia de marketing digital segun
ecosistema de uso.

3. Presencia en linea.

4. Principales tipos de canales de medios digitales.

5. Beneficios de los medios digitales.

6. Principales conceptos de comunicaciones
del marketing digital.

CONTENIDO TEMATICO

MODULO ||

Marketing Relacional Mediante
Canales Digitales

Docente: Olga Herndndez
Duracion: 40 Horas

1. Marketing en motores de busqueda.

2. Protocolo de relaciones publicas on line.
3. Publicidad grdfica interactiva.

4. E -mail marketing.

5. Medios sociales y marketing viral.

6. Técnicas de promocion Off Line.




