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Competencia

Identificar las estrategias, herramientas y tendencias del
marketing online para que los futuros tecndlogos realicen una
correcta gestion en las empresas a las que pertenezcan o en los
negocios internacionales que desarrollen.
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Justificacion

Un tecndlogo en gestion de negocios internacionales o de
comercio internacional debe comprender y analizar cémo
se realiza hoy en dia el Inbound marketing (induccion a la
compra), el Marketing digital, el Posicionamiento de
plataformas, la Analitica de datos, entre otros procesos
que apoyan los negocios internacionales y que de la mano
de diferentes herramientas y tendencias son los
principales aliados para identificar si una empresa,
marca, proyecto o negocio logrard éxito en el mercado al
que quiere ingresar o incluso, pueda identificar si ha
elegido la segmentacion de clientes correcta.

Es importante que esta actualizacion de contenidos que
cada dia son mds innovadores y globales se realice de la
mano de profesionales expertos en el tema y con
experiencia en las nuevas tendencias del marketing, el
cual ha evolucionado desde lo tradicional hasta la
realidad virtual, para que la aplicacion de su perfil laboral
en el mundo de los negocios sea optimo, preciso y
revolucionario a la hora de ejercer su profesion.




Modulo 1
Marketing: Herramientas
y Tendencias Globales

Docente: Alejandra Lujdan
28 horas de duracion

e iQué es el marketing? e Estrategia de producto /

e Comportamiento de los canales de distribucion.
consumidores. e Tendencias globales del

e Entorno cambiante del marketing (global y verde).
marketing. e Herramientas actuales para

e Planeacion del marketing. marketing eficiente (WGSN,

e Segmentacion del mercado: Sectorial, Euromonitor).

mercado meta.

Modulo 3
Marketing de
Contenidos Online

Docente: Sergio Granados
24 Horas de duracion

e Contenido publicitario online.

e Creatividad.

e La estrategia publicitaria online.

e Panorama mundial del marketing digital.

e Definicion y objetivos de campafias publicitarias digitales.
e El marketing digital y su integracion en el marketing-mix.

Modulo 2

Inbound Marketing

Docente: Sergio Granados

28 horas de duracion

* Fundamentos del Inbound.

e Mercados de consumo y
compra.

e Productos y servicios — ciclo de
vida.

e Desarrollo de marcas.

» Medios, soportes y formas
publicitaria / posicionamiento.

e Caracteristicas de los medios.
e ATL y BTL.

e Publicidad en la Web.

e Contenido online/ADS.




Conferencista

Fechas y horario

ALEJANDRA LUJAN

Economista, especialista en Finanzas Corporativas, Mdster

en Administracion Financiera. Consultora financiera y Mc?dulo 1: 5 al 14 de diciembre. Horario: lunes a viernes de
organizacional. Directora laboratorio financiero EAFIT. M czdulo 2: 16 al 24 de enero. 18:00 fzr sal GS_ 22:00 hrs.
Asesora en planes de negocio, profesional e independiente Médulo 3: 25 de enero Modalidad: Virtual

con experiencia en herramientas tecnoldgicas de marketing al 1 de febrero.

online. Sustentacion: 7 de febrero.

SERGIO GRANADOS

Administrador de empresas. Experto en la venta de
productos tangibles e intangibles a nivel nacional, capacidad
de apertura de nuevos mercados por medio de contacto en
frio y cierre de negociaciones. Profesional de apoyo de la
secretaria del banco del progreso de Cucuta, consultor
empresarial para soluciones y resultados propositivos en
entornos cambiantes y versdtiles.

Formas de pago

Pago de contado:

Hasta el de 3 de diciembre del 2022 Otras instituciones
financieras:

Financiacion FESC: - Coomultrasan

- 1ra cuota: 50%: dic-3 - Pichincha
- 2da cuota: 50%: ene-16 - Coopfuturo

Consignacion: Cuenta de ahorros
nscribete aqui
Bancolombia No. 61765706096 q




