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Competencia

Aplicar sus conocimientos en disefio grdfico y marketing digital para
crear una campana en Meta, Google ADS y Youtube ADS integrada
que combine elementos visuales atractivos con estrategias efectivas
de marketing digital. La campafia debe dirigirse a un publico
especifico y tener como objetivo promover un producto, servicio o
marca en el entorno digital.

Dirigido a estudiantes aspirantes
al titulo de Profesional en:

& Diseio de Contenidos Grdficos
& Disefo Grdfico

Mayor informacion: 3133861614




Justificacion

En el actual panorama digital, la integracion entre el disefio
grdfico y el marketing digital es esencial para el éxito
profesional en dreas creativas. Con el constante crecimiento
del comercio electrdnico, las redes sociales y la presencia
digital de las marcas, los disefiadores grdficos enfrentan la
necesidad de adquirir habilidades especificas en marketing
digital para maximizar el impacto de su trabajo.

El disefio grdfico y el marketing digital son disciplinas
interdependientes. Un disefiador gradfico con conocimientos en
marketing digital puede crear piezas visuales que no solo sean
estéticamente atractivas, sino también efectivas en la
promocion de productos, servicios o marcas en entornos
digitales.



MODULO 1 28 Horas

La era Digital en los
nuevos modelos de Negocios

Docente: Andrea Pumarejo

Temas:

Los participantes investigaran el mercado objetivo y
desarrollardn una estrategia de marketing digital basada
en los principios del texto proporcionado. Esto incluird la
identificacion de la audiencia objetivo, la seleccion de
canales digitales apropiados y la definicion de los
objetivos de la campana




MODULO 2 28 Horas
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Innovacion Abierta y Analisis
de Datos en el Mercado Digital
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Docente: Andrea Pumarejo

4

I8
'\l

Tema

%ﬂ' }
{ N

e M

’ of
b

E- commerce: estrategias de venta en linea

Utilizando sus habilidades en disefio grdfico, los
participantes creardn una serie de elementos
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visuales para la campafia, como imdgenes, grdficos,
videos y otros activos multimedia. Estos elementos
deben ser coherentes con la estrategia de marketing
digital establecida y disefiados para atraer y
comprometer a la audiencia objetivo.
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MODULO 3 24 Horas

Tendencias modernas:
IA, Sostenibilidad,
Marketing y normalidad
en los Negocios Digitales

Docente: Andrea Pumarejo

Temas:

Los participantes implementardn la campaia en los canales
digitales seleccionados, monitoreardn su desempeno y
realizardn ajustes segun sea necesario para optimizar los
resultados. Esto puede incluir la segmentacion de audiencias,
la optimizacion de contenido y la gestion de la inversion
publicitaria.

Fecha y Horario

Modulo 1: Desde el 02 al 06 de julio
Modulo 2: Desde el 08 al 12 de julio
Modulo 2: Desde el 08 al 12 de julio

Sustentacion trabajo final: Agosto-03
Horarios:
Lunes a Viernes: Desde las 8:00 a las 12:00 horas




CONFERENCISTA

ANDREA PUMAREJO

PROFESIONAL EN MARKETING Y PUBLICIDAD 2015-2020
Universidad de Santander- UDES

PROFESSIONAL SOCIAL MEDIA MARKETING FACEBOOK
MASTER EN MARKETING DIGITAL Y COMUNICACION 2019-
2021 Universidad Politécnica de Valencia Esp - UPV.
MASTER EN BIG DATA Y BUSINESS INTELLIGENCE
2023-2024 Escuela de Negocios de Barcelona - ENEB.
MASTER EN NEGOCIOS DIGITALES 2023-2024 Escuela de
Negocios de Barcelona - ENEB.

DIRECTOR DE ANALISIS DE DATOS - PLANIFICADOR DIGlI-
TAL EN RAIOS STUDIO 2020-2021

Creacion de estrategias digitales, anuncios digitales en
Facebook y Google, gestion de CRM, visualizacion de
resultados en Data Studio, matriz de impacto de Analytics,
definicion de KPI. Trabajé con alrededor de 12 marcas en
diferentes sectores. Ademads, fui capacitador para marcas
y empresas, impartiendo talleres y charlas con la Cdmara
de Comercio en Bucaramanga.

JEFE DE MARKETING DIGITAL - ADESLAS ESPANA 2024
SUPERVISOR DIGITAL - AGENCIA EN CHILE 2023-2024
DIRECTORA DE RENDIMIENTO - BAGUER 2022-2023
DIGITAL PLANNER - MULLENLOWE BEAT 2021 - 2022



