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La publicidad histéricamente ha sido medio referente y gestora de tendencias en el arte
visual. Entre muchos tépicos la identificacién de firmas, personas, lugares, productos y
servicios de una manera innovadora son caracteristicas que el branding como campo de
accién del diseno grafico aborda. Por lo anterior resultan importantes aquellas iniciativas
que permitan optimizar la produccidén de calidad en cuanto a marca y que se constituyan
como herramientas indispensables para nuestros futuros egresados.

Desarrollar técnicas y estrategias que permitan construir signos distintos acordes a los
perfiles e inteligencias de los consumidores, a través de la integracion de los valores
funcionales y emocionales de la marca.
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MODULO 1 en Alta Calidad

1. Definicidén de arquitectura de marca.

2. Modelos de la arquitectura de marca: Monolitico
(Brand House), Endosado (Endorsed House), Libre
(House of Brands)y mixto o hibrido.

3. Coémo construir la relacion — conexién entre el
cliente y la marca.

4. Nuevas técnicas del branding experiencial para
influir sensorialmente en el usuario (olfato, gusto,
visidn, escucha y tacto) como canal de simpatia
con lo emocional.

Fecha de inicio: 22 de Junio de 2026
Fecha de terminacion: 3 de Julio de 2026

Horario: Lunes a Viernes de 6:00 p. m. a
10:00 p. m. / Sdbado 2:00 p.m. a 4:00 p.m.
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MODULO 1
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5. Identificar la multiplicidad cognitiva del usuario
en aras del direccionamiento de las marcas.

el o T S

6. Neuromarketing como método de indagacidén
emocional hacia el direccionamiento de las
Marcas.

Profesor: Sebastian Alfonso Torres Martinez
Duracién: 38 Horas

Fecha de inicio: 22 de Junio de 2026
Fecha de terminacion: 3 de Julio de 2026

' | Horario: Lunes a Viernes de 6:00 p. m. a
[ ,—' c’ \ ~ 10:00 p. m. / Sabado 2:00 p.m. a 4:00 p.m.
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MODULO 2

1. Campanas referente de éxito: Analisis de caso de
marcas universales y latinoamericanas que .
lograron conectar con las emociones del usuario.

2. Definicibn ADN de marca.

3.Factores a identificar en el ADN de marca: |
herencia, cultura, valores, diferencia, territorio,
personalidad, propdsito, conexidn (storytelling).

4.ldentidad de marca.

Fecha de inicio: 03 de Julio de 2026
Fecha de terminacion: 13 de Julio de 2026

Horario: Lunes a Viernes de 6:00 p. m. a

10:00 p. m. / Sdbado 2:00 p.m. a 4:00 p.m.
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MODULO 2

5. Posicionamiento de marca.
6. Cultura interna de la marca.
7. Sistema de marca.
8. Equidad de marca.

9. Imagen y responsabilidad de marca.

Profesor: Sebastian Alfonso Torres Martinez
Duracién: 32 Horas

Fecha de inicio: 03 de Julio de 2026
Fecha de terminacion: 13 de Julio de 2026

Horario: Lunes a Viernes de 6:00 p. m. a
10:00 p. m. / Sdbado 2:00 p.m. a 4:00 p.m.
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MODULO 3

1. Ortografia Basica.
2. Gramatica Aplicada.
3. El Copy y su Naturaleza Creativa.

Profesor: Sebastian Alfonso Torres Martinez
Duracién: 10 Horas

Fecha de inicio: 13 de Julio de 2026
Fecha de terminacion: 15 de Julio de 2026

Horario: Lunes a Viernes de 6:00 p. m. a
10:00 p. m. / Sdbado 2:00 p.m. a 4:00 p.m.
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Sebastian Alfonso Torres Martinez Disenador Grafico con experiencia en disefio digital,
experiencia de usuario (UX) y desarrollo de productos visuales orientados a la comunicacion
efectiva y la innovacién tecnoldgica. Su trabajo se caracteriza por la integracion del pensamiento
creativo con una visién funcional, enfocada en mejorar la interacciéon entre las personas y las
interfaces digitales.

Ha desarrollado su trayectoria profesional en empresas reconocidas del sector tecnoldgico y de
medios, desempenandose como Disenador Senior en Zitro IT Solutions (2024-2025), donde lidera
procesos de disefno visual y experiencia de usuario para entornos digitales. Previamente, trabajé
como Disefador UX en El Espectador (2021-2023), contribuyendo al rediseio y optimizacién de
productos digitales de alto alcance, y como Disefador Junior en Suratomica (2019-2021), donde
fortalecid su base conceptual y técnica en disefo grafico y multimedia.
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_,) Financiacion FESG?

1 cuota 50%: 16 de Junio 2026
2 cuota 50%: 15 de Julio de 2026

=) Financiacion conotrasinstituciones:.

= BANCO
PICHINCHA CO/MTMMNTRASAL?

COOPFUTURD

COOPERATIVA DE ESTUDIANTES Y EGRESADOS UNIVERSITARIOS

Consignacion?

Cuenta de ahorros FESC de Bancolombia
No.61765706096
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Mayor Informacion:

PBX: (607) 588 00917 ext. 112
grafico@fesc.edu.co

Director de Programa:
317 226 6220



