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ll JUSTIFICACION:

De manera formal o informal, las personas vy
organizaciones se involucran en un gran numero de
actividades a las que podriamos Ilamar marketing. Esto,
sumado al actual entorno cada vez mas competitivo y
dindmico, en el cual las organizaciones estan
constantemente expuestas a nuevos retos y desafios,
hacen que la comercializacion de bienes y servicios deba
planearse y ejecutarse estratégicamente. Solo aquellas
organizaciones en la cuales se haga una planificacidn,
prospectiva y ejecucion estratégica de marketing,
acompafiada de una buena planificacién y ejecucion en
todas las demas dreas de la organizacién, podran
desarrollar ventajas competitivas y permanecer en el
mercado. El disefio de estrategias de mercadeo y la gestion
de  comunicaciones integradas en la negociacion
internacional, propician un verdadero control de los
procesos de produccion y servicios, permitiendo asi
conocer las fortalezas y oportunidades particulares de la
organizacién en donde el proceso administrativo (planear,
organizar, dirigir y controlar) se conjuga efectivamente
para la toma de decisiones adecuadas, las cuales se
reflejan en el transcurso normal de las operaciones,
obteniendo asi ganancias representativas de orden
econdmico y competitivo de los productos y servicios. Hoy
en dia el marketing ha adquirido gran importancia y forma
parte del dia a dia de las empresas en un mundo cada vez
mas globalizado donde estas deben contar con
herramientas para poder tener ventajas sobre sus
competidores en escenarios internacionales.

]l COMPETENCIA GENERAL

Aplicar las estrategias de marketing en
funcién de los nuevos retos comerciales
de las empresas en los Negocios
Internacionales teniendo en cuenta

los nuevos modelos de negocios.

Il CONTENIDO TEMATICO

MODULO |

ESTRATEGIAS DE NEGOCIACION
INTERNACIONAL

- Proceso de adecuacién interna para
el comercio exterior

- Tramites y documentos

- Tramites y requisitos técnicos

- Cultura exportadora — Tema clave

- Casos de éxito regional (Como lo lograron)

- Orientacion de la empresa hacia el mercado

- Planificacion estratégica corporativa
y divisional

- Aplicacion del marketing en la adecuacion del
producto, ajustes de mercadeo y logistica

- Analisis de mercados potenciales (Como identificar
el comportamiento de la demanda internacional)

- ldentificar y disefiar la Cadena de Distribucién
Fisica Internacional

- Investigacion de mercados

- Explicacion de metodologia para identificar la
potencialidad de mercados

- Como realizar la investigacion de mercados
internacionales

Profesional Responsable:
Mayra Alejandra Arenas

Duracion
20 Horas

MODULO Il

ESTRUCTURA Y PUESTA EN MARCHA
DEL ESTUDIO DE MERCADOS

- Estudio de mercados

- Estructuracion del contenido requerido para la
presentacion de un estudio de mercado acorde
a la necesidad real del empresario regional

- Costos de exportacion

- Calculo de costos de exportacion

- Elaboracién de lista de precios internacionales

- Presentacion de cotizaciones internacionales

- Caso practico (In situ empresa)

- Casos practico (Contacto con empresas)

- Identificar y disefiar la Cadena de Distribucion Fisica
Internacional — (caso practico)

- Estructurar la investigacién de mercado del caso
practico — trabajo desde la empresa

- Elaborar un resumen ejecutivo del estudio de mercado
para el caso practico

- Costos de exportacion ejercicio real con caso practico.

Profesional Responsable:
Mayra Alejandra Arenas

Duracion
40 Horas

MODULO Il

NUEVO ENFOQUE DE LA LEGISLACION
CAMBIARIA EN COLOMBIA

- Banco de la Republica

- Marco juridico legal en materia cambiaria
- Intermediarios del mercado cambiario

- Circular externa 000013 SARLAFT — PDAM
- Indicadores de Riesgo

- Matriz de riesgos

- Lavado de activos

- Taller sobre lavado de activos

- Visita a la DIAN (observacién de los casos)

Profesional Responsable:
German Ibarra

Duracion
20 Horas

FECHA Y HORARIOS
Modulo |

Desde el Lunes 11 hasta el viernes 15 de diciembre 2017
Aula C101 de18:00 a 22:00 horas

Moadulo Il
Desde el Lunes 15 hasta el 27 de enero de 2018
Aula C101 de18:00 a 22:00 horas

Méadulo 11l

Desde el Lunes 29 de enero hasta el viernes 02
de febrero de 2018 - Aula C101 de18:00 a 22:00 horas

Sustentacion Final 7y 8
de febrero de 2018




